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Il mio lavoro è tradurre: prendere il valore reale di un business e restituirlo in
parole che le persone capiscono, non che le impressionano.

Parlo con i clienti del brand, studio le obiezioni, cerco il linguaggio che usano quando
descrivono il problema. 

Scrivo landing page, email sequence, video script. 
Ma il risultato dipende da quanto bene ho capito prima di iniziare.

Nei progetti che vedrai, nota una cosa: il copy non cerca di essere intelligente. 
Cerca di essere chiaro.

Prima di scrivere, ascolto.

Ecco perchè funziona.



Formazione
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Ogilvy, Burnett e Reeves. 
3 tra i più grandi nomi che rientrano nei miei studi.

Ma i miei capisaldi sono:  

Bill Bernbach e la DDB, con l’epocale adv “Think Small” per
VolksWagen . 
In questo caso specifico, la figura di Julian Koenig (il copywriter
dietro queste due storiche parole).

Annamaria Testa. La mente geniale dietro molti pay off (e non
solo) che hanno segnato la cultura italiana. Il suo libro: “La parola
immaginata” ha sancito la mia scelta di fare questo lavoro.  

Ho fatto, e continuo a fare, formazione strutturata; non per
collezionare titoli ma per colmare gap.

La psicologia mi appassiona e lo studio del linguaggio del corpo
mi entusiasma.

Perché il copywriting è comprensione delle persone, non solo
tecnica. 

Liscia, gassata o...Think Small?



Come lavoro
Parto sempre da domande. Molte. 

Alcune sembreranno fuori tema, ma servono a trovare cosa rende
unico quel business.

Scrivo prima bozza veloce, per testare la direzione.
Poi affino con il feedback. 

Il copy migliore è sempre una collaborazione, non un monologo.

Cerco accesso alle persone: team vendite, assistenza clienti,
chiunque parli con i clienti finali. 
Le informazioni di seconda mano perdono le sfumature che fanno
la differenza.

Chiedo tempo per pensare. Posso scrivere veloce, ma il copy che
funziona nasce da ore spese a capire, prima di scrivere.
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Progetti
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Magma Macchine, produttore B2B di impianti
per l'applicazione di poliuretano e resine, ha
avviato un percorso di rebranding. 

LinkedIn è il canale su cui si sta raccontando:
contenuti tecnici e narrativi pensati per un
pubblico di settore, non per il grande pubblico. 

Contenuti LinkedIn 
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Collaborazione continuativa da Novembre 2025
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Per questa attività di barberia sono stati
creati Logo e Copy per la Home Page.

Logo chiaro, pulito e riconoscibile.
Copy emozionale, reale, capace di
trasmettere valore.

I clienti avevano bisogno di comunicare
autenticità ed essenza.

Sia lato professionale, sia lato personale.

E di come, questi elementi uniti alla loro
decennale esperienza, fossero tutti a
vantaggio del servizio fornito al cliente. 

CLICCA QUI

https://drive.google.com/file/d/1cJ1uus1XrpzJY4GJDY0w4DEa9JTfKpKy/view?usp=drive_link


Sia per questa VSL, che per la
sales page precedente, il target
di riferimento è 18 - 25 anni.

Per questo motivo, è stato
effettuato uno studio sul lessico,
e sono stati inseriti termini (e
inglesismi) di riferimento.

Per rendere la comunicazione
con il target, ancora più efficace.

CLICCA QUI

VSL script video
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Esercizio di portfolio

https://drive.google.com/file/d/1kFjnlwKLL1ukibWlxiYIy4Oek_WFyYf-/view?usp=drive_link


Sviluppo di 4 Meta ADS per centro specializzato nella
depilazione laser.

Il fine è quello di promuovere la vendita di una prima
seduta di depilazione a prezzo scontato, solo per 7 giorni,
per le prime 30 persone che lo richiederanno.

Prova agevolata: trattamento di 3 zone a 30€ complessivi.

In questo progetto sono state curate anche le grafiche adv.

Meta 
ADV

CLICCA QUI
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https://drive.google.com/file/d/1ps2FAY5u5bg44FaiT4fLJPMP4J0EXSGA/view?usp=sharing


Sviluppo di una sales page per vendere un percorso
di 15 giorni per assorbire la lingua inglese
velocemente, al prezzo promozionale di 147€.

Il cliente è una scuola di inglese che ha sviluppato un
metodo innovativo per l'apprendimento della lingua
in tempi stretti.
 
Il metodo non aveva (ancora) un nome proprio ma si
basava su due approcci:

Metodo Naturale + Metodo Audiolinguale.

All'interno della sales page c’è anche una VSL.
Troverai lo script proseguendo.

Sales page
Lorenzo Stangalini
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https://drive.google.com/file/d/1AKVVx8eD1rNlG9ze8AjJ5RcoFDYVVOdr/view?usp=sharing


Un centro di epilazione permanente ha richiesto la
creazione di una landing page performante, al fine di
promuovere la propria offerta.

La landing è strutturata per accompagnare il lead verso la
CTA. Tramite approfondimenti e social proof si comunica
la professionalità del centro e la sicurezza del servizio.

Landing
page

CLICCA QUI
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https://drive.google.com/file/d/1Foljh_k_qgG4KL12Rw6xuGfAOQvh-7LR/view?usp=drive_link


Il cliente, studio chirurgia refrattiva, ha richiesto
la creazione di questa sequenza di email.

Le persone giungono dalla compilazione del
form nelle campagne Meta; attirate dalla
possibilità di eliminare per sempre occhiali o
lenti a contatto.

In questa sequenza vengono tranquillizzate su
ogni aspetto dell’intervento e guidate verso la
prenotazione di una rima visita.

Nurturing

CLICCA QUI
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https://drive.google.com/file/d/1q4pEQrgt5PmD4fIso1gWiW4st1D-iB_b/view?usp=sharing


Lorenzo Stangalini

studio@stangalinilorenzo.it

www.stangalinilorenzo.it

https://stangalinilorenzo.it/


studio@stangalinilorenzo.it

3455986790

Lorenzo Stangalini

Contattami



thank you
thank youthank youthank youthank you

studio@stangalinilorenzo.it

Lorenzo Stangalini


	Lorenzo Stangalini
	Formazione
	Liscia, gassata o...Think Small?
	Ogilvy, Burnett e Reeves.  3 tra i più grandi nomi che rientrano nei miei studi.
	Ma i miei capisaldi sono:
	Bill Bernbach e la DDB, con l’epocale adv “Think Small” per VolksWagen .  In questo caso specifico, la figura di Julian Koenig (il copywriter dietro queste due storiche parole).
	Annamaria Testa. La mente geniale dietro molti pay off (e non solo) che hanno segnato la cultura italiana. Il suo libro: “La parola immaginata” ha sancito la mia scelta di fare questo lavoro.
	Ho fatto, e continuo a fare, formazione strutturata; non per collezionare titoli ma per colmare gap.
	La psicologia mi appassiona e lo studio del linguaggio del corpo mi entusiasma.
	Perché il copywriting è comprensione delle persone, non solo tecnica.

	Lorenzo Stangalini

	Come lavoro
	Parto sempre da domande. Molte.
	Alcune sembreranno fuori tema, ma servono a trovare cosa rende unico quel business.
	Scrivo prima bozza veloce, per testare la direzione. Poi affino con il feedback.
	Il copy migliore è sempre una collaborazione, non un monologo.
	Cerco accesso alle persone: team vendite, assistenza clienti, chiunque parli con i clienti finali.  Le informazioni di seconda mano perdono le sfumature che fanno la differenza.
	Chiedo tempo per pensare. Posso scrivere veloce, ma il copy che funziona nasce da ore spese a capire, prima di scrivere.
	Lorenzo Stangalini

	Progetti
	Lorenzo Stangalini

	Contenuti LinkedIn
	Magma Macchine
	Magma Macchine, produttore B2B di impianti per l'applicazione di poliuretano e resine, ha avviato un percorso di rebranding.
	LinkedIn è il canale su cui si sta raccontando: contenuti tecnici e narrativi pensati per un pubblico di settore, non per il grande pubblico.


	Creazione Logo e Scrittura Home Page
	CLICCA QUI
	Lorenzo Stangalini

	www.stangalinilorenzo.it
	Contattami
	Lorenzo Stangalini

	thank you
	thank you
	thank you
	thank you
	thank you

